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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh langsung 

antara strategi penetapan harga terhadap minat konsumen pada Toko Areal Jaya, 

untuk mengetahui bagaimana pengaruh langsung antara penetapan harga terhadap 

keputusan pembeli pada Toko Areal Jaya, dan untuk mengetahui  bagaimana 

pengaruh tidak langsung antara penetapan harga terhadap keputusan pembeli pada 

Toko Areal Jaya. Penelitian adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan 

metode penelitian deskriktif dan Analisis Jalur (Path Analysis) . 

Berdasarkan hasil penelitian Berdasarkan penelitian dan analisis yang 

telah dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan yang berdasarkan rumusan 

masalah yang telah ditetapkan. Strategi penetapan harga berpengaruh secara 

langsung terhadap minat konsumen pada Toko Areal Jaya. Kemudian minat 

konsumen berpengaruh secara langsung terhadap keputusan pembeli pada Toko 

Areal Jaya dan Strategi penetapan harga tidak berpengaruh secara langsung 

terhadap keputusan pembeli pada Toko Areal Jaya. 

Berdasarkan kuesioner yang diolah, terdapat item pernyataan yang 

mempunyai nilai rata-rata paling rendah salah satunya yaitu produk dari Toko 

Areal Jaya berbeda dengan produk lain dalam arti mudah terjangkau. Hal ini 

berarti bahwa bentuk produk yang dijual di Toko Areal Jaya kurang lengkap. Oleh 

karena itu, Toko Areal Jaya tidak cukup hanya memberikan produk yang baik, 

akan tetapi Toko Areal Jaya juga harus produk yang ada. Karena ketika produk 

yang dijual di Toko Areal Jaya maka akan menarik konsumen untuk membeli 

produk dari Toko Areal Jaya di karena lokasi toko tersebut aksesnya mudah 

terjangkau dan berada di tengah kota. 

 

Kata Kunci : Keputusan Pembeli, Minat Konsumen, Harga, Strategi Harga 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine how the direct influence of pricing strategies 

on consumer interest in the Areal Jaya Store, to find out how the direct influence 

of price fixing on buyer decisions at the Areal Jaya Store, and to find out how the 

indirect influence between pricing on buyer decisions at Area Jaya Store. This 

research is a qualitative research using descriptive research methods and Path 

Analysis. 

Based on the results of the study. Based on the research and analysis that 

has been carried out, conclusions can be drawn based on the formulation of the 

problem that has been determined. The pricing strategy has a direct effect on 

consumer interest in the Areal Jaya Store. Then consumer interest has a direct 

effect on buyer decisions at the Areal Jaya Store and the pricing strategy does not 

directly affect the buyer's decision at the Areal Jaya Store. 

Based on the processed questionnaire, there are statement items that have 

the lowest average value, one of which is that the product from Toko Areal Jaya is 

different from other products in the sense that it is easily affordable. This means 

that the form of products sold at the Areal Jaya Store is incomplete. Therefore, the 

Areal Jaya Store is not enough to only provide good products, but the Areal Jaya 

Store must also have existing products. Because when products are sold at the 

Areal Jaya store, it will attract consumers to buy products from the Areal Jaya 

store because the location of the store is easily accessible and in the middle of the 

city. 

 

 

 

Keywords: Buyer's Decision, Consumer Interest, Price, Price Strategy 
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