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[bookmark: _Hlk141225891]	Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan  Penjuaalan Produk Mie Barokah. Skripsi 2023 .Strategi pemasaran merupakan hal yang sangat penting bagi perusahaan. Dimana strategi pemasaran merupakan suatu cara mencapai tujuan dari sebuah Perusahaan. Hal ini juga didukung oleh swastha“strategi adalah serangkaian Rancangan besar yang menggambarkan bagaimana sebuah perusahaan berproses Untuk mencapai tujuan”. Sehingga untuk menjalankan usaha kecil khususnya Diperlukan adanya pengembangan melalui strategi pemasarannya. Dengan adanya Perkembangan jaman, kebutuhan menjadi suatu keinginan mengkonsumsi suatu Produk dengan ciri khas tertentu. Munculnya keinginan akan menciptakan Permintaan spesifik terhadap suatu produk. Rumusan masalah dalam penelitian ini Yaitu mengenai bagaimana strategi pemasaran yang di terapkan oleh mie barokah. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui Strategi pemasaran yang diterapkkan oleh mie barokah untuk meningkatkan penjualan dan untuk mengetahui kendala yang dihadapi dalam melakukan pemasaran produk mie barokah. Metodelogi yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Pendekatan kualitatif . Teknik pengumpulan data  melalui observasi  dan melakukan wawancara Mendalam dengan pihak perusahaan, dan mengumpulkan dokumentasi berupa Gambar-gambar atau catatan kecil. Hasil penelitian Menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang dilakukan oleh Pedagang  produk mie barokah adalah dengan Melakukan strategi  pemasaran yang terkait dengan mengevaluasi,melihat traffic,membandingkan traffic sebelum dan sesudah,meningkatkan brand dan kepuasan kondumen yang baik . Kendala Yang dihadapi dalam melakukan pemasaran produk mie barokah, diantaranya minimnya modal, harga tepung mahal, kekurangan Karyawan dan promosi yang masih minim yaitu hanya Mengandalkan media sosial yang juga memiliki berbagai Keterbatasan.
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	Marketing Strategy To Increase Sales of Mie Barokah Products. 2023 Thesis The marketing strategy is very important for the company. Where the marketing strategy is a way to achieve the goals of a company. This is also supported by the swastha "strategy is a series of large plans that describe how a company processes to achieve goals". So that to run a small business in particular, there is a need for development through its marketing strategy. With the development of the era, needs become a desire to consume a product with certain characteristics. The emergence of a desire will create a specific demand for a product. The formulation of the problem in this study is regarding how the marketing strategy is applied by barokah noodles. The purpose of this research is to find out the marketing strategy applied by barokah noodles to increase sales and to find out the obstacles faced in marketing barokah noodle products. The methodology used in this study uses a qualitative approach. Data collection techniques through observation and conducting in-depth interviews with the company, and collecting documentation in the form of small pictures or notes. The results of the study indicate that the marketing strategy carried out by traders of barokah noodle products is to carry out marketing strategies related to evaluating, viewing traffic, comparing traffic before and after, increasing brand and good consumer satisfaction. Obstacles faced in marketing barokah noodle products, including lack of capital, expensive flour prices, lack of employees and minimal promotion, namely only relying on social media which also has various limitations.
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